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V. OTROS ANUNCIOS

UNIVERSIDAD ANTONIO DE NEBRIJA

Resolucién de 17 de octubre de 2025, de la Universidad Antonio de Nebrija, por la que
se publica el plan de estudios de Graduado o Graduada en Publicidad y Relaciones Priblicas.

Obtenida la verificacién del plan de estudios por el Consejo de Universidades, y acor-
dado el caricter oficial del titulo por Acuerdo del Consejo de Ministros de 7 de octubre
de 2025 (publicado en el “Boletin Oficial del Estado” de 13 de octubre de 2025, por reso-
lucién de la Secretaria General de Universidades de 9 de octubre de 2025), este Rectorado
ha resuelto publicar el plan de estudios conducente a la obtencién del titulo de Graduado o
Graduada en Publicidad y Relaciones Publicas que queda estructurado segiin consta en el
Anexo de esta Resolucion.

ANEXO

UNIVERSIDAD

ANTONIO DE NEBRUA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE

GRADUADO O GRADUADA EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

PLANIFICACION DE LAS ENSENANZAS - Descripcion general del plan de estudios - GRADUADO O GRADUADA EN PUBLCIDAD Y

RELACIONES PUBLICAS
TIPO DE ASIGNATURA N2 ECTS
Asignaturas de Formacion Bésica 60
Asignaturas Obligatorias 144
Asignaturas Optativas 12
Practicas Externas 18
Trabajo Fin de Grado 6
CREDITOS TOTALES 240
PLAN DE ESTUDIOS - GRADUADO O GRADUADA EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS
PRIMER CURSO
PRIMER SEMESTRE SEGUNDO SEMESTRE
ASIGNATURA ECTS CARACTER ASIGNATURA ECTS CARACTER
Ecosistema de la industria publicitaria 6 Bésica Marketing estratégico y operativo 6 Bésica
Economia y empresa 6 Bésica Tendencias digitales 6 Bésica
Escritura y argumentacion 6 Bésica Herramientas digitales 6 Bésica
Relaciones Publicas 6 Obligatoria Comportamiento del consumidor 6 Obligatoria
Disefio y creatividad 6 Obligatoria Construccién de marca: branding 6 Obligatoria
30 30
SEGUNDO CURSO
TERCER SEMESTRE CUARTO SEMESTRE
ASIGNATURA ECTS CARACTER ASIGNATURA ECTS CARACTER
Pensamiento creativo 6 Bésica Cultura y tendencias artisticas 6 Bésica
Data y analitica: estadistica 6 Bésica Habilidades de comunicacién 6 Bésica
gzlbtll::;spubhutana y de las relaciones 6 Obligatoria Marketing y comunicacién digital 6 Obligatoria
Consultoria de comunicacion 6 Obligatoria Investigacion de medios y audiencias 6 Obligatoria
Disefio Publicitario 6 Obligatoria De§arr9|lo del espiritu participativoy 6 Obligatoria
solidario
30 30
TERCER CURSO
QUINTO SEMESTRE SEXTO SEMESTRE
ASIGNATURA ECTS CARACTER ASIGNATURA ECTS CARACTER
Creatividad Publicitaria 6 Obligatoria Acclo.nes ESP?CI.QIES en Publicidad y 6 Obligatoria
Relaciones Publicas
Estrategia de medios 6 Obligatoria Data y analitica: eficacia publicitaria 6 Obligatoria
Précticas
Direccidn y gestion de proyectos 6 Obligatoria Practicas académicas externas 18 académicas
externas
Estrategia publicitaria 6 Obligatoria
Competencias profesionales 6 Obligatoria
30 30
CUARTO CURSO
SEPTIMO SEMESTRE OCTAVO SEMESTRE
ASIGNATURA ECTS CARACTER ASIGNATURA ECTS CARACTER
Direccién de arte 6 Obligatoria Contenidos de marca (Branded Content) 6 Obligatoria
Planificacion dindmica de medios 6 Obligatoria Campafias omnicanal 6 Obligatoria
Influencia y redes sociales 6 Obligatoria Inglés profesional 6 Obligatoria
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Taller de Trabajo Fin de Grado 6 Obligatoria Optativa 2 6 Optativa
Optativa 1 6 Optativa Trabajo Fin de Grado 6 Trabajo fin de grado
30 30

RELACION DE ASIGNATURAS OPTATIVAS - GRADUADO O GRADUADA EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS. Los estudiantes

tendran que realizar 12 ECTS de asignaturas optativas

ASIGNATURA ECTS CARACTER CURSO SEMESTRE
Experiencia de marca y creacién de eventos 6 Optativa 4 7
Emprendimiento en comunicacién 6 Optativa 4 7
Comunicacién deportiva 6 Optativa 4 7
Comunicacién de moda y lifestyle 6 Optativa 4 7
Creacidn de contenidos: redes sociales e influencia 6 Optativa 4 7
Comunicacion politica 6 Optativa 4 7
Estrategia de ventas 6 Optativa 4 7
Datos y analitica: Business intelligence 6 Optativa 4 7
Escenografia e iluminacion 6 Optativa 4 7
Arte Transmedia 6 Optativa 4 7
Fotografia de moda 6 Optativa 4 7
Identidad corporativa e imagen de marca 6 Optativa 4 7
Comunicacién de marca 6 Optativa 4 7
Produccién de formatos publicitarios 6 Optativa 4 8
Medios, arte y cultura 6 Optativa 4 8
Comunicacién en tecnologia e 1A 6 Optativa 4 8
Narrativas sonoras y podcast 6 Optativa 4 8
Disefio web y aplicaciones moviles 6 Optativa 4 8
Eventos deportivos 6 Optativa 4 8
Eventos de moda y lujo 6 Optativa 4 8
Escenografia y direccién de arte 6 Optativa 4 8
Marketing deportivo 6 Optativa 4 8
Marketing farmacéutico y healthcare 6 Optativa 4 8
Marketing y modelos de emprendimiento 6 Optativa 4 8
Tendencias escénicas y del espectdculo 6 Optativa 4 8
Videoarte 6 Optativa 4 8
Marketing y comunicacién de moda 6 Optativa 4 8
Disefio de portfolio 6 Optativa 4 8

Hoyo de Manzanares, a 17 de octubre de 2025.—La rectora, Montserrat Gomendio

Kindelan.

(02/17.240/25)
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