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tual zona de ordenacién 1, promovido por don Antonio Olivares de
la Puerta y otros.

I.—Aprobar definitivamente el proyecto de reparcelacion de la
UE 11.3 del PERI de la zona de ordenacién 1, promovido por don
Antonio Olivares de la Puerta y otros, visado por el COAMel 11 de
junio de 2008.

II.—Publicar el presente acuerdo en la forma prevista en el articu-
lo 111 del Reglamento de Gestién Urbanistica y notificarlo indivi-
dualmente a los interesados afectados y a cuantos hubiesen compa-
recido en el expediente.

III.—Solicitar del registrador de la Propiedad la agrupacién ins-
trumental de las fincas de origen aportadas al proyecto de reparcela-
cién para formar la siguiente finca agrupada:

Parcela urbana formada por agrupacidn de las registrales 50.362,
50.364, 58.578, finca inicial denominada C en el proyecto de repar-
celacidn, situada en la calle Higueras, nimero 11, y al parecer pen-
diente de inmatriculacion, 1.914 y 31.864.

La agrupacién, de forma sensiblemente irregular, tiene una super-
ficie de 1.394,82 metros cuadrados.

Desde su vértice més al Norte en la calle Real y siguiendo el senti-
do de las agujas del reloj, estd delimitada por los siguientes linderos:
al Norte, en linea quebrada compuesta de ocho rectas de, aproxima-
damente, 10; 17; 7; 7; 10,50; 0,75; 2,25 y 13,50 metros, con finca
nimero 38 de la calle Real y finca niimero 6 de la calle Maria San-
tos Colmenar; al Este, en linea quebrada compuesta de tres rectas,
de, aproximadamente, 32; 7,50 y 21 metros, con finca nimero 8 de
la calle Maria Santos Colmenar, calle de Villanueva y finca nime-
ro 19 de esta misma calle y finca niimero 17 de la calle Higueras; al
Sur, en linea quebrada compuesta de cuatro rectas de, aproximada-
mente, 5; 5,50; 5,75 y 3,50 metros, con calle Higueras, y en otra li-
nea quebrada compuesta de ocho rectas de, aproximadamente, 14;
2,90; 3,90; 9,60; 2,60; 5,25; 3,50 y 12 metros, con fincas 7,5,3 y 1
de la calle Higueras, y al Oeste, en linea recta de 21 metros, con ca-
lle Real. La exacta configuracion de la agrupacion se contiene en el
plano U-1 del proyecto de reparcelacion.

IV.—Requerir a los interesados para que, una vez firme en via ad-
ministrativa el presente acuerdo, formalicen la reparcelacion en la
forma prevista en el articulo 6 del Real Decreto 1093/1997, de 4 de
julio, por el que se aprueban las normas complementarias al Regla-
mento para la Ejecucion de la Ley Hipotecaria sobre Inscripcion en
el Registro de la Propiedad de Actos de Naturaleza Urbanistica y
procedan a la posterior inscripcién en el Registro de la Propiedad.

Lo que se hace publico para general conocimiento, significdndo-
se que contra el citado acuerdo, que pone fin a la via administrativa,
podrd interponerse ante este mismo 6rgano y con cardcter potestati-
vo recurso de reposicion, en plazo de un mes, contado a partir del si-
guiente dia al de la notificacién o publicacién del presente acuerdo
o, alternativamente, interponer directamente recurso contencioso-
administrativo en plazo de dos meses ante el correspondiente Juzga-
do de lo Contencioso-Administrativo (articulos 116 y 117 de la
Ley 30/1992, de 26 de noviembre, modificada por la Ley 4/1999,
de 13 de enero, y 46.1 de la Ley de la Jurisdiccién Contencioso-
Administrativa). Se advierte que no se podrd interponer recurso con-
tencioso-administrativo hasta que sea resuelto expresamente o se
haya producido la desestimacion presunta del recurso de reposicion
que, en su caso, se haya planteado.

San Sebastidn de los Reyes, a 15 de abril de 2009.—El concejal-
delegado de Urbanismo (decreto de delegacion 3101/2008, de 2 de
diciembre, BOLETIN OFICIAL DE LA COMUNIDAD DE MADRID de 26
de diciembre de 2008), Raul Terrén Fernandez.

(02/4.786/09)

SEVILLA LA NUEVA

ORGANIZACION Y FUNCIONAMIENTO

Aprobado en sesion de fecha 26 de marzo de 2009, el acuerdo ple-
nario definitivo de la “Ordenanza municipal reguladora de publici-
dad exterior de Sevilla la Nueva”, cuyo texto integro se hace publi-
co, para su general conocimiento y en cumplimiento de lo dispuesto
en el articulo 70.2 de la Ley 7/1985, de 2 de abril, Reguladora de las
Bases del Régimen Local.

ORDENANZA REGULADORA DE LA PUBLICIDAD
EXTERIOR EN SEVILLA LA NUEVA

EXPOSICION DE MOTIVOS

La Ley 7/1985, de 2 de abril, Reguladora de las Bases de Régi-
men Local, reconoce en su articulo 4, que dentro de la esfera de sus
competencias, corresponde a los municipios, entre otras, la potestad
reglamentaria. Por otra parte, el articulo 84 del mencionado texto le-
gal, establece que las corporaciones locales podran intervenir la ac-
tividad de los ciudadanos a través de ordenanzas.

Esta ordenanza complementa el capitulo 7 de las Normas Subsi-
diarias vigentes en el municipio y no solo tiene por objeto regular de
forma ordenada las instalaciones y/o actuaciones publicitarias en
dominio publico o visible desde la via publica, sino que también la
compatibilizacién de esta actividad con la proteccion, el manteni-
miento y la mejora de los valores del paisaje urbano y de la imagen
de la localidad de Sevilla la Nueva. Ademads de lo anterior, la orde-
nanza tiene por objeto regular las condiciones a que deberd sujetar-
se la publicidad en sus aspectos sustantivo y procedimental.

Queda sometida a las normas de la presente ordenanza asi como,
con cardcter supletorio, a la legislacion estatal y de la Comunidad de
Madrid, toda actividad publicitaria que utilice como vehiculo trans-
misor del mensaje los medios materiales de diversa indole, suscep-
tibles de atraer la atencidn de cuantas personas se encuentren en es-
pacios abiertos, transiten por la via publica, circulen por vias de
comunicacion, utilicen medios privados o colectivos de transportes
y, en general, permanezcan o discurran en lugares o dmbitos de uti-
lizacién comun.

TITULO I
Disposiciones generales

Articulo 1. Conceptos de elemento o instalacion publicitaria,
estructuray cartelera—1. Se define como instalacién publicitaria
cualquier medio material capaz de incorporar mensaje.

2. De forma genérica se conforma de estructura y cartelera. La
estructura es el entramado que garantiza la estabilidad del elemento
publicitario. La cartelera es la superficie donde se inserta el rétulo o
mensaje publicitario.

Art. 2. Aspecto tributario—Todos los actos de instalacién de
elementos de publicidad exterior estdn sujetos a previa licencia mu-
nicipal y al pago de las exacciones fiscales que estardn fijadas en la
ordenanza fiscal, con la excepcion de las situadas en dominio publi-
co municipal sometidas al régimen de la concesidn, que estardn su-
jetas a lo dispuesto en sus correspondientes pliegos.

Art. 3. Uso de la publicidad —La publicidad en la via publica
se considerard segtin los casos, uso comtn especial o uso privativo
de aquella, segtin se determina en la legislacion vigente de régimen
local.

TITULO II

Normas técnicas. Requisitos y limitaciones particulares
de las instalaciones publicitarias

Art. 4. Altura de la instalacién publicitaria—La altura de la
instalacion se medira desde la rasante de la acera, cuando vuele so-
bre la via ptblica o sobre el terreno donde se encuentre instalado el
elemento, siendo definida en funcién de su tipologia y el lugar de
ubicacién.

Art. 5. Vallas publicitarias—1. Se considerard valla publici-
taria exterior aquella instalacién de implantacién estdtica compues-
ta de un cerco de forma preferentemente rectangular y susceptible de
contener en su interior elementos planos que hagan posible la exhi-
bicién de mensajes de contenido fijo o variable.

De conformidad con las normas subsidiarias vigentes en el Muni-
cipio, las dimensiones maximas no superardn los 3,5 metros de altu-
ra y 8,5 metros de longitud, incluidos marcos, y fondo maximo
de 0,3 metros, que podrd ampliarse hasta 0,5 metros cuando el pro-
cedimiento de iluminacién sea interno o se trate de carteles con mo-
vimiento. En caso contrario, los elementos de iluminacion estaran
colocados en el borde superior del marco y no deberdan sobresalir
mds de 0,5 metros del plano de la cartelera.
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2. Elbeneficiario de licencia para la instalacion de soportes (va-
llas publicitarias) en un emplazamiento, estard obligado a cumplir
con los requisitos que se le marquen por parte de los Servicios Téc-
nicos Municipales del Ayuntamiento de Sevilla la Nueva, en cuan-
to a disefio y adecuacion del entorno donde se ubique dicho empla-
zamiento.

3. Se considera valla tipo “monoposte” a aquella instalacion de
implantacion estdtica compuesta por un baculo que sirve de susten-
tacion de un paramento preferiblemente rectangular y susceptible de
contener en su interior elementos planos o corpéreos que hagan po-
sible la exhibicién de mensajes de contenido fijo o variable.

Las dimensiones mdximas no superardn los 10 metros de altura
total desde la rasante del suelo (7 metros de baculo + 3 metros del
cartel). El tamafio del cartel sustentado por dicho baculo no serd su-
perior a los 8,5 metros de longitud y los 3,5 metros de altura.

Art. 6. Vallas publicitarias en dominio piiblico—Solo se per-
mitird la instalacion de vallas publicitarias en dominio ptiblico me-
diante régimen de concesion como consecuencia de concurso convo-
cado por el Ayuntamiento y regulado por los pliegos de condiciones
que se establezcan al efecto.

Art.7. Carteles—Se considerardn carteles los anuncios litogra-
fiados o impresos por cualquier procedimiento sobre papel, cartuli-
na o cartén y otra materia de escasa consistencia y corta duracion.

Art. 8. Banderolas y pancartas—1. Son elementos publicita-
rios de caracter efimero, realizados sobre telas, lonas, pldsticos o pa-
neles.

2. Las pancartas podrdn autorizarse excepcionalmente por la
Alcaldia en aquellos lugares de la via publica que se sefialen duran-
te periodos de elecciones, en fiestas populares y en acontecimientos
de interés ciudadano.

En estos casos serdn de aplicacion las siguientes normas:

a) En la solicitud de la licencia se deberd expresar forma, di-
mensiones, materiales y contenido de la pancarta, el empla-
zamiento pretendido, la altura minima sobre la calzada en que
deba situarse y acompafiar informe de técnico competente,
visado por su colegio profesional, que justifique la estabilidad
al viento de la sujecion y demds elementos de la pancarta.

b) Las pancartas habran de colocarse de forma que no perturben
la libre circulacién de viandantes o vehiculos, ni pueda oca-
sionar dafos a las personas, a la via ptblica o a los drboles o
instalaciones existentes en la misma. En todo caso, la parte
inferior de la pancarta no podrd situarse a menos de 5 metros
de altura sobre la calzada.

¢) Las pancartas deberdn retirarse por los propios titulares de la
licencia dentro de los diez dias siguientes a la terminacion de
la campana electoral o de las fiestas populares, en su caso. De
no hacerlo, se retirardn por las brigadas municipales a costa
de los titulares de la licencia.

Art. 9. Rétulos—Se consideran rétulos los anuncios, fijos o
moéviles, por medio de pintura, azulejos, cristal, hierro, hojalata lito-
grafiada, tela o cualquier otra materia que asegure su larga duracion.

Asimismo, tendra la consideracion de rétulos:

a) Los carteles que se hallan protegidos de cualquier forma que
asegure su conservacion; entendiéndose que cumplen esta
condicidn los que se fijen en lugares a propdsito, con la debi-
da proteccion, para su exposicion durante quince dias o perio-
do superior y los que hayan sido contratados o permanecieren
expuestos por los mismos plazos y con similar proteccion.

b) Los anuncios luminosos, iluminados y los proyectados en
pantalla o por rayo ldser, fijos o méviles.

TITULO III
Régimen juridico de las autorizaciones

Art. 10.  Procedimiento para la obtencién de licencia—Sera
potestad del Ayuntamiento de Sevilla la Nueva, a través de sus
Servicios Técnicos, la denegacién o concesion de las correspondien-
tes licencias, dependiendo de los viales y en funcién de la intensidad
de tréfico peatonal y/o rodado que se produzca en los mismos.

No precisardn de dicha licencia:

a) Las placas indicativas de dependencias ptiblicas, centros de
enseflanza, clinicas, dispensarios, farmacias o instituciones

benéficas o actividades profesionales colocadas sobre las
puertas de acceso o junto a ellas.

b) Las placas indicativas de actividades profesionales colocadas
sobre las puertas de acceso o junto a ellas, con una superficie
maxima de 0,10 metros cuadrados.

¢) Los anuncios colocados en las puertas, vitrinas o escaparates
de establecimientos comerciales, limitados a indicar horarios
en que se hallan abiertos al ptiblico, precios de los articulos
ofrecidos, los motivos de su cierre temporal, de traslado, li-
quidaciones o rebajas y otros similares.

d) Los que se limiten a indicar la situacién de venta o alquiler de
un inmueble y razén, colocados en el mismo, con una super-
ficie maxima de 0,5 metros cuadrados.

Art. 11. Titularidad—1. Podran ser titulares de la licencia:

a) Las personas fisicas o juridicas que realicen directamente las
actividades comerciales, industriales o de servicio a que se
refiere los elementos publicitarios.

b) Aquellas personas fisicas o juridicas que, de forma habitual y
profesional, se dediquen a la actividad publicitaria y se en-
cuentren incluidas en la matricula correspondiente del im-
puesto sobre actividades econémicas o impuesto que lo sus-
tituya, e inscrita en los Registros Piblicos que procedieran.

2. Latitularidad de la licencia comporta:

a) La imputacion de las responsabilidades de todo orden que se
deriven de las instalaciones y de los mensajes publicitarios
correspondientes.

b) La obligacién del pago de los impuestos, precios publicos y
cualesquiera otras cargas fiscales que graven las instalacio-
nes o actos de publicidad.

c) Eldeber de conservar y mantener el material publicitario y su
sustentacion por parte del titular de la misma, en perfectas
condiciones de ornato y seguridad.

d) En la ejecucién y montaje de las instalaciones se adoptardan
cuantas medidas de precaucion fueren necesarias al objeto de
evitar riesgos a personas y cosas.

3. Las licencias se otorgardn dejando a salvo el derecho de pro-
piedad y sin perjuicio de terceros.

No podri ser invocado dicho otorgamiento para tratar de excluir
o disminuir en alguna forma las responsabilidades civiles o penales,
que deben ser asumidas integramente por los titulares de las licen-
cias o propietarios de las instalaciones, incluso en lo que respecta a
cualquier defecto técnico de la instalacién o a efectos del mensaje
publicitario.

Art. 12.  Solicitud y documentacion—Para la tramitacion del
expediente de solicitud de licencia a que se refiere esta ordenanza y
sin perjuicio de las autorizaciones que procedan por otras Adminis-
traciones publicas competentes, serd preceptivo la presentacion en
el Ayuntamiento de Sevilla la Nueva de la siguiente documentacién:

a) Instancia debidamente cumplimentada.

b) Carta de pago de haber satisfecho el ingreso de la tasa o pre-
cio publico liquidado de acuerdo con la ordenanza fiscal co-
rrespondiente.

c) Proyecto suscrito por técnico competente y visado por el Co-
legio Profesional correspondiente que, necesariamente, con-
tendrd:

1. Memoria justificativa en la que se acredite la adecuacién
del elemento a instalar a la ordenanza, no incurriendo en
ninguna de las prohibiciones sefialadas en las Normas
Subsidiarias vigentes en el Municipio.

2. Memoria descriptiva del o de los elementos a instalar es-
pecificando dimensiones, sistema de montaje y lugar
exacto donde se pretenda instalar el elemento publicita-
rio, con justificacién técnica de los elementos estructura-
les sustentantes necesarios para su estabilidad y seguri-
dad, hipdtesis de cdlculo y seguridad frente a la accién
del viento.

3. Planos de situacién (escala minima 1:1.000), emplaza-
miento en el solar, edificio, etcétera (escala minima 1:100),
secciones y alzados tanto del elemento como de las fa-
chadas, cierres o elementos verticales sobre los que se
instale, en los que se refleje exactamente las proyeccio-
nes, tanto sobre el suelo como sobre los paramentos ver-
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ticales, de la totalidad del elemento publicitario y su
estructura sustentante (escala minima 1:100).

4. Mediciones y presupuesto.

5. Fotografias a color, tamafio minimo 13 x 18 centimetros,
del emplazamiento sobre el que se realice la instalacion,
tomadas desde la via publica de forma que permitan la
perfecta identificacion del mismo.

6. Proyecto especifico de las instalaciones eléctricas de
acuerdo con la normativa vigente, en caso de que se trate
de un elemento luminoso o con mecanismos que precisen
instalacién eléctrica

d) Autorizacién de la propiedad.

e) Acreditacion para las personas fisicas o juridicas que, de for-
ma habitual y profesional, se dediquen a la actividad publici-
taria de estar inscritos en el Registro Publico que procediera.

Art. 13. Vigencia, eficacia y caducidad de las licencias—1.
Vigencia de las licencias:

Las autorizaciones para instalaciones publicitarias o el ejercicio
de actividades de dicha naturaleza tendrdn la vigencia que se esta-
blezca en la resolucién que las otorgue.

Finalizado el plazo de vigencia, su titular o persona fisica o juri-
dica que se subrogue en los derechos de este, deberd proceder al des-
montaje y retirada de la instalacién en el plazo mdximo de quince
dias.

En los médulos de fijacion de vallas publicitarias deberd constar
el nombre o razén social de la empresa propietaria y fijarse, ademds,
en la parte inferior del panel una placa de 50 centimetros de largo
por 15 centimetros de alto; en el caso de los monopostes serd de 1,50
metros de largo por 0,50 metros de alto; siempre realizados en ace-
ro con fondo blanco o en un color que pueda permitir la inscripcién
de las letras y nimeros. Se recomienda orla y letras negras, en las
que deberd constar:

— Empresa.
— Numero resolucién Alcaldia.
— Fecha (autorizacion).

En rétulos publicitarios de mds de 1 metro cuadrado de superfi-
cie, deberd hacerse constar en sitio visible la fecha y nimero de re-
solucién de Alcaldia por la que se ha autorizado. La falta de alguno
de estos requisitos se reputard, a todos los efectos, que la instalacion
publicitaria carece de autorizacién, precediéndose, en consecuencia,
a su retirada. Si estd instalada en terrenos de titularidad publica, sin
necesidad de requerimiento alguno y sin perjuicio de las sanciones
que fueran procedentes una vez conocida la empresa o responsable
de la instalacion.

2. Eficacia de las licencias:

La eficacia de la licencia queda condicionada a la efectividad del
pago de cuantos impuestos, tasas o precios publicos puedan deven-
garse como consecuencia de las instalaciones publicitarias.

3. Revocacion de las licencias:

Las autorizaciones para instalaciones publicitarias podran ser re-
vocadas y suspendidas cuando se den las circunstancias previstas en
el articulo 16 del Reglamento de Servicios de las Corporaciones Lo-
cales.

TITULO IV
Régimen sancionador

Art. 14.  Concepto de infraccion—Son infracciones las accio-
nes y omisiones que vulneren las prescripciones de esta ordenanza 'y
las contenidas en la Ley del Suelo y demds normas urbanisticas.

Art. 15.  Actuaciones previas—1. En el supuesto de que la
instalacion antirreglamentaria de carteleras, carteles, rétulos y de-
mads modalidades publicitarias supongan ocupacion de via piblica
en planta o vuelo, la autoridad municipal podra proceder a su retira-
da, una vez acreditada tal invasion, sin que haya derecho a reclamar
por los posibles dafios que pudiera sufrir la instalacién publicitaria
y sin perjuicio de las sanciones a que hubiere lugar.

2. En cualquier caso que exista peligro inminente para el ciuda-
dano, bienes o transito rodado, la manifestacién publicitaria podrd
ser retirada de oficio por el Ayuntamiento, sin requerimiento previo
al titular del anuncio y sin perjuicio de que continte la tramitacién
del expediente sancionador correspondiente.

3. Por excepcién, cuando como consecuencia del desarrollo de
actividades de cardcter itinerante o esporddico y, en general, de vi-
gencia temporal reducida, se realicen campaiias publicitarias con
manifiesto incumplimiento de lo dispuesto en esta ordenanza, se es-
tablece el siguiente procedimiento:

a) Requerimiento al infractor para que en el plazo de veinticua-
tro horas proceda a la retirada de banderolas, pancartas o
cualquier otro medio por el que se lleve a cabo este tipo de
campafa.

b) De no ser retirados tales elementos en el plazo concedido lo
realizard el Ayuntamiento inmediatamente a costa del infrac-
tor, sin perjuicio de proseguir la tramitacién del expediente
con audiencia del interesado hasta su normal resolucién e im-
posicién de la multa si asi procediere.

Art. 16. Vigilancia—Los agentes de la Policia Local y los
Servicios Técnicos Municipales, serdn los encargados de velar por
el exacto cumplimiento de las normas, debiendo proceder, en su
caso, a la tramitacién de las correspondientes denuncias a los infrac-
tores, ademds de prestar la colaboracién oportuna a los servicios
municipales.

Art. 17.  Sanciones—Las sanciones que se impongan consisti-
rdn en una multa en la cuantia autorizada por las leyes, sin perjuicio
de la adopcidn de las medidas que sean procedentes a fin de resta-
blecer la legalidad infringida y sin perjuicio de la indemnizacién de
los dafios y perjuicios a que, en su caso, hubiere lugar.

Art. 18.  Responsables—Seran responsables solidarios:

a) En primer lugar la empresa publicitaria o, en su caso, la per-
sona fisica o juridica que hubiese dispuesto la colocacién del
anuncio sin la previa licencia o concesion, o con infraccién
de las condiciones impuestas en las mismas o de los precep-
tos de la presente ordenanza.

b) El titular o beneficiario del mensaje.

c) El propietario del lugar en que se hay efectuado la instala-
cion, cuando lo hubiera autorizado.

El titular de la licencia y el propietario del suelo o edificacién po-

drén retirar los anuncios que se fijen sin su consentimiento y sin per-

juicio de que pueda denunciar los hechos al Ayuntamiento a los
efectos legales pertinentes.

DISPOSICION TRANSITORIA UNICA

Los elementos publicitarios que se encuentren instalados y no
cuenten con licencia a la entrada en vigor de la presente ordenanza
tendrdn el plazo de seis meses para adaptarse a los preceptos de la
misma.

DISPOSICION FINAL UNICA

La presente ordenanza entrard en vigor a los quince dias de su publi-
cacion integra en el BOLETIN OFICIAL DE LA COMUNIDAD DE MADRID.

En Sevilla la Nueva, a 3 de abril de 2009.—El alcalde, Mario de
Utrilla Palombi.

(03/12.285/09)

TORREJON DE ARDOZ

OFERTAS DE EMPLEO

Por acuerdo de la Junta de Gobierno Local del Ayuntamiento de To-
rrejon de Ardoz, de fecha 13 de abril de 2009, se ha aprobado la mo-
cién presentada por el concejal-delegado de Patrimonio, Contratacién
y Administracién, sobre la aprobacién de la Oferta de Empleo Publi-
co 2009 del Ayuntamiento de Torrején de Ardoz, que se acompaifia.

Oferta de empleo publico 2009
Funcionarios

Grupo de clasificacién segin articulo 76 de la Ley 7/2007, de 12
de abril, del Estatuto Bésico del Empleado Piblico: Al. Escala: Ad-
ministracion Especial. Subescala: Técnica. Clase: superior. Nimero
de vacantes: 1. Denominacién: coordinador de Organizacién y Mo-
dernizacion.



